Программа обучения менеджеров проектов
Сроки действия программы  - 6 месяцев
Ответственный за формирование плана – …

Контроль – …
	№
	Наименование разделов, тем
	Форма
	Преподаватель
	Кол-во часов

	
	1. Общая подготовка


	
	
	

	1.1
	ПК (офисные программы- Microsoft Office Pro, Project, Auto Cad)
	
	
	18

	1.2
	Изучение английского
	
	
	Постоянно

	1.3
	Подготовка тестов выпускных по английскому, создание теста общего по остальным дисциплинам
	
	
	

	1.4
	Основные направления развития хлорной химии в России и за рубежом 
	Самообразование (чтение спец. Литературы
, лекция)
	
	Постоянно

	1.5
	Положение предприятия в условиях рынка

1.Положение ХХХ в отрасли, на внутреннем и внешнем рынках

2.Стратегия развития предприятия. Инвестиционные проекты
	Лекция, семинар
	
	4-6 

	1.6
	Подготовка инвестиционных проектов: основные разделы бизнес-плана
	Лекция-семинар
	
	4



	
	2. Деятельность предприятия


	
	
	

	2.1
	Экономика предприятия: себестоимость, прибыль, рентабельность отдельных продуктов в частности и предприятия в целом


	Лекция –семинар


	
	6

	2.2
	Управление материальными ресурсами и производственными запасами

1. система управления производственными запасами

2. управление процессом потребления

3. виды производственных запасов

4. издержки, связанные с созданием и хранением производственных запасов


	Лекция семинар
	
	4-6

	2.3
	Энергосбережение


	Семинар или курсы
	
	Не менее 24

	2.4
	Организация и управление качеством продукции

1.понятие, значение и факторы обеспечения качества продукции

2.основные требования к качеству

3.показатели качества и методы их оценки

4.системы управления качеством

5.служба управления качеством на предприятии
	Лекция-семинар
	
	8

	
	3.Коммуникации
	
	
	

	3.1
	Особенности и этика делового общения:

1.Основные свойства информационного обмена между людьми

2.Структура делового общения, ведение переговоров

3.Коммуникативные качества личности

4.Навыки ведения телефонных переговоров

5.Влияние на других
	Лекция- семинар, тренинг, самообразование (чтение спец. Литературы)
	
	6

	3.2
	Основы маркетинга:

1.Маркетинг как способ мышления и ведения бизнеса. Основные принципы и цели маркетинга. Что такое рынок, что значит «владеть рынком»?

2.Методика овладения рынком, система сбора и анализа маркетинговой информации. Какая информация Вам действительно нужна и почему? Где и как ее находить?

3.Организация тендеров
	Лекция - семинар
	
	12

	3.3.
	Подготовка договоров
	Лекция-семинар
	
	

	
	4.Управление проектами
	
	
	

	4.1.
	Место и роль управления проектами

1.Современная концепция управления проектами

2.Методы управления проектами
	
	
	

	4.2.
	Основные понятия, признаки и характеристики проекта

1.Разновидности, основания классификации

2.Жизненный цикл проекта
	
	
	

	4.3.
	Организация управления проектом

1.Базовые и интегрирующие функции

2.Управление развитием и деятельностью команды
	
	
	

	4.4.
	Управление разработкой проекта

1.Особенности планирования проекта

2.Планирование проекта по временным параметрам

3.Планирование стоимости проекта

4.Планирование информационного обеспечения проекта

5.Прогнозирование и определение риска

6.Типичные ошибки планирования и их последствия
	
	
	

	4.5.
	Управление реализацией проекта

1.Общий контроль изменений

2.Создание коммуникационной системы проекта
	
	
	

	4.6.
	Управление завершение проекта

1.Накопление  данных для осуществления последующих проектов

2.Заключительная оценка и анализ эффективности реализации проекта 
	
	
	


� Ф.Ф.Муганлинский, Ю.А.Трегер, М.М.Люшин «Химия и технология галогенорганических соединений», Москва, «Химия», 1991


Промышленные хлорорганические продукты. Справочник, под ред. Л.А.Ошина. Изд-во «Химия», Москва, 1978





